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安徽霍山县茶产业现状与高质量发展对策
王苗苗，程 睿，何晓东

（中共霍山县委党校，安徽 霍山  237200）

摘要 : 茶产业是霍山县的传统产业和特色产业，是推进乡村振兴

的重要主导产业之一。该文介绍了当地茶产业的发展现状，分

析了发展中存在的问题，从乡村振兴视角提出规划引导、培育

经营主体、培育人才队伍、提升品牌影响力等发展建议，以期在

“十四五”期间实现霍山县茶产业的提质增效。
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产业振兴是实现乡村全面振兴的基础和关键。当前，中国正

处在巩固脱贫成果与乡村振兴有效衔接的关键阶段，需发展适宜

产业，推动乡村振兴。《中共中央国务院关于做好 2022 年全面

推进乡村振兴重点工作的意见》指出：“要大力发展县域范围内

比较优势明显、带动农业农村能力强、就业容量大的产业，推动

形成‘一县一业’发展格局。”

茶产业是农业的重要领域和优势产业，对于乡村振兴战略的

实施有着深远重要的意义。安徽省是茶叶大省，为贯彻落实习近

平总书记关于“因茶致富，因茶兴业”“把茶叶这个产业做好”

的重要指示精神，充分发挥当地的茶产业传统和区域优势，切实

解决制约茶产业发展的突出问题，提高质量效益和市场竞争力，

2021 年 3 月，安徽省人民政府办公厅印发了《关于推动茶产业

振兴的意见》，大力支持茶产业发展。

霍山县地处大别山腹地，茶产业是当地的传统产业、特色产

业，是农民致富的“钱袋子”，是乡村振兴的重要支撑产业 [1]。

受疫情、市场、科技等多方面因素影响，霍山茶产业发展中存在

一定问题。在乡村振兴背景下，“十四五”期间需立足霍山茶产

业发展现状，发挥霍产业优势，促进茶产业提质增效。

一、霍山茶产业发展现状
《中国茶产业十四五发展规划建议（2021～2025）》中指出：

“茶产业是我国特色优势产业，具有较强的国际竞争力，承担着

支撑茶区经济、满足健康消费、稳定扩大就业、服务乡村振兴的

重要任务。”由此可知，茶产业是全面实施乡村振兴、促进产业

兴旺的主导产业 [2]。习近平总书记高度重视茶产业发展和茶文化

交流，从“一片叶子，成就了一个产业，富裕了一方百姓”的经

典论述，到“万里茶道”“茶酒论”“茶之友谊”等“茶叙外交”，

为“中国茶”的发展指明了方向。

1、历史悠久

霍山县是全国茶叶百强县和安徽省茶叶主产区，历史文化底

蕴深厚。当地产茶历史悠久，最早可追溯到西汉，清 • 乾隆 41

年（1776年）《霍山县志》中记载：霍山黄芽之名，已肇于西汉。

唐宋年间，霍山茶产甚丰，宋朝以后历代均有关于霍山茶的文字

记录，可查资料丰富，自唐至清霍山黄芽历代被列为贡茶。

2、地域优势突出

霍山县地处北纬31°，大别山北麓素有“金山药岭名茶地，

竹海桑园水电乡”的美誉，是中西部地区第 1 个国家级生态县，

全国第 4 批“绿水青山就是金山银山”实践创新基地，生态优势

突出。

3、产茶体量大

霍山县所辖16个乡镇皆是茶叶产区，县域茶园面积20.64万亩，

有茶叶加工企业（合作社）500多家。2021年，茶叶产量10910吨，

一产产值 10.28 亿元，同时涉及一二三产业，是霍山县农业经济

的重要支柱产业之一。

4、品质优良

霍山县四季分明，雨量充沛，土壤肥沃，茶林并茂，被中国

茶产业联盟授予“2021 年度区域特色美丽茶乡”。霍山黄芽多

产于海拔 400 ～ 800 m 的支脉、山肩，良好的生态条件适合茶

树的生长，造就了霍山茶叶优良品种；富含多种维生素、茶多酚

类化合物，香叶醇含量比一般名茶多 5倍，品质优良。

5、品牌优势逐渐凸显

目前已初步形成霍山黄芽、霍山黄大茶、炒青绿茶三大主导

产品和霍山黄芽、霍山黄大茶两大区域公用品牌。霍山黄芽、霍

山黄大茶是国家地理标志保护产品；霍山黄芽是中国驰名商标，

被列为中欧 100+100 地理标志互认互保产品。

二、霍山县茶产业发展中存在的问题
1、规模化、标准化程度不高

（1）缺乏科学规划

茶园主要分布在山区，大多由农户以家庭为单位开垦、经营，

种植地块零星分散，规模茶园少，且种植密度、方向没有统一标

准，造成茶叶品质参差不齐。

（2）管理粗放

因改种换植成本高、见效慢，茶农改造老茶园顾虑较多，开

辟新茶园意愿差，造成树势老化。随着农村人力成本提高，种植
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户不愿花费过多精力和成本进行管理，大户和龙头企业也不愿承

租，茶园管理较混乱。此外，部分茶农存在不合理使用化肥和除

草剂的问题，茶叶质量存在安全隐患 [3]。

（3）采摘与加工水平不高

生产中，茶叶采摘技术水平不高，高标准机械化采摘率低，

规模化加工与作坊式生产并存。部分小、老加工厂清洁化水平低，

机械设备陈旧，没有标准化生产加工工艺，造成茶叶品质良莠不

齐，提质增效难度较大。

2、市场监督与行业监管不力

当地茶叶品种主要有群体种、舒茶早、金鸡种等，舒茶早为

10 年前大范围推广品种，目前以金鸡种推广为主 [4]。有自有品

牌的茶业加工大户们普遍认为金鸡种及群体种更适合制作霍山黄

芽、黄小茶和黄大茶。舒茶早长势好、出芽早、产量高，受到加

工规模较小茶农的喜爱。因此造成霍山黄芽颜色混杂，品质不纯。

由于对基地、采摘、加工全过程缺乏监管，造成众多产品

不分来源和品质均使用霍山黄芽和黄大茶公用品牌，不利于品牌

塑造。同时，包装管理无序，多、杂、乱问题严重，缺少专业人

员设计，相较于安吉白茶、太平猴魁等其他品牌茶叶的包装存在

一定差距。

3、营销渠道不畅

目前霍山黄芽营销主要面对六安和合肥内销市场及长三角、

珠三角地区，以专营店、加盟店、超市和电商为主，批发零售兼

营，散装茶普遍存在。黄大茶产品主销市场在山东、山西等地，

仅提供粗包装的毛茶产品，市场几乎被销售区经销商控制。霍山

炒青绿茶自营出口刚刚起步，出口量较小。受疫情影响，霍山茶

产业销售渠道变窄，产销链受到影响 [5]。

霍山黄芽、霍山黄大茶是霍山县主要茶叶产品的公用品牌，

但品牌打造和经营不力，品牌功能和效益不明显。霍山黄大茶在

销区品牌使用和宣传几乎是空白；霍山炒青绿茶品质好，但缺少

自主品牌。目前，总体来说市场销售范围较窄，缺乏专业营销队

伍，对霍山茶叶的品牌打造缺少统一规划，宣传不够，新媒体推

介不足。

4、茶企业创新与融合发展不足

企业创新能力弱，龙头企业带动不强，缺乏精深加工和科

研投入，产业链较短，制约了茶产业的发展。现有茶叶龙头企业

各自经营，与茶农利益联结不紧密；企业、合作社、家庭农场之

间分工协作机制不完善，带动农户增收的能力不强。

与其他典型区域茶产业发展相比，霍山茶产业在品牌建设、

龙企支撑、渠道拓展、效益提升等方面存在不足 [6]。历史悠久的

茶文化优势没有得到合理开发和利用，缺乏践行茶文化、茶产业、

茶科技统筹发展的理念，产业融合发展不足，未能形成集种植、

加工、旅游、文化、服务为一体的融合发展模式，行业带动能力

明显不强 [7]。

三、乡村振兴背景下茶产业高质量发展对策
霍山县是安徽省主要产茶区域之一，茶产业是当地传统产

业和特色产业，需发挥其传统和区域优势，切实解决产业发展中

存在的问题，实现从“一叶”到“一业”的茶产业三产融合深度

发展，促进茶产业高质量发展。

1、规划引导

（1）发挥政府的扶持、引领和推动作用

立足霍山茶产业发展现状，统筹规划、科学制定产业发展

“十四五”乃至中长期发展规划。按照《霍山县 2022 年乡村产

业振兴实施方案》合理布局，突出地方特色，持续推进优势主导

产业，推进茶产业强链工程。

全面发挥资源、环境、生态、区域特色等优势，引导优化

各种茶类产品的产量结构比例。培育主导核心区域，在资金支撑、

人才引进等方面予以政策倾斜，奠定产业发展基础。

引导茶农和种植大户改造低产茶园，加快良种繁育，提高

茶园管理水平，全面实施绿色防控，加强源头治理。规范种植和

采摘标准，统一包装，强化市场秩序和品质监管，提高发展质量

和带动效应 [8]。

（2）发展订单农业

打造品质和产量相对稳定的茶叶生产基地，兼顾企业和茶

农的利益，完善风险共担机制。发挥政府服务作用，解决物流不

畅、销售困难、用工短缺等问题，为产供销开通绿色通道，做好

服务保障，促进产业持续发展。

2、培育经营主体

不断提升新型农业经营主体的发展质量和带动能力，是

“十四五”期间乡村振兴的重要任务。新型农业经营主体作为承

接项目、带动农户的重要载体，在产业振兴中发挥着重要作用。

推动茶产业发展要以促进产业增效为目标，以做强“区域

公用品牌和企业品牌”为导向，以龙头企业为核心，以茶叶大户、

家庭农场、茶叶专业合作社为基础，行成集生产、加工、销售、

品牌打造、技术服务为一体化的新型产业化联合体。

霍山县大化坪镇采取政府主导、农办牵头、企业融资、农

户参与的方式，果断引进 BOT 市场开发模式，利用非政府资金

承建某些基础设施项目，结合当地实际科学流转土地，支持规模

经营，鼓励土地向大户集中，遵循依法、自愿、有偿原则，实现

土地集中连片开发和农业生产规模经营，激活带动了园区建设，

促进了产业发展。统筹安排整合专项资金投入，对龙头企业发展、

基地建设、市场体系建设和营销等给予支持。

鼓励霍山黄茶集团、汉唐清茗等龙头企业扛起社会责任，

强化担当。促进龙头企业与科研机构开展产学研合作，加快新产

品、新技术的研发推广 [9]。目前已与安徽农业大学合作研究出黄

大茶产品，降血糖功效显著，大大提升了霍山黄茶的品牌价值。

目前仍需加快茶叶精深加工产品研发，开发健康功能明确的终端

产品，延伸产业链条，提高茶叶资源的综合利用率和茶产业的综

合效益。

3、培育人才队伍

2022 年中央一号文件中指出，要加强乡村振兴人才队伍建
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谐共生，因地制宜，结合休闲农业、美好乡村建设等，实现“茶

叶 + 工业”“茶叶 + 旅游”“茶叶 + 康养”等产业融合，实现

霍山茶产业高质量发展。
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设，实施高素质农民培育计划。面对有限的人才资源，要集中聚

焦“一县一产业”中的高端产业人才，坚持“请进来”“走出去”，

奠定乡村振兴的人才基础。

茶产业一头连着千万茶农，一头连着亿万消费者，要鼓励茶

农提高自主学习意识，主动接受技能培训，掌握先进的茶叶病虫

害防治技术以及标准化管理方法，了解制作工艺知识，明确发展

思路。鼓励茶农提高品质意识，充分认识到高品质就是高效益和

高收入 [10]，从源头把关，执行生态、有机标准，推动茶产业绿

色发展。

引导茶农提高合作意识，采取“企业+基地+合作社+农户”

发展模式，抱团发展，增加自身抵御市场风险的能力。

联合茶叶协会等共同组织茶叶专班培训，选派骨干到安徽农

业大学茶学专业学习，培育、培养、选拔、打造专业技术强、综

合素质高的人才队伍，满足产业发展需求。

4、提升品牌影响力

霍山黄芽是霍山茶的主导产品，产值占总产值的60%以上，

需突出其主导地位。提升霍山黄芽的品牌影响力可以黄茶集团为

引领，统一霍山黄茶品牌塑造、宣传和营销，打造霍山黄茶特色

品牌，用好“母 + 子”品牌，集中主攻霍山黄芽和霍山黄大茶

两大优势品牌。

丰富销售手段，拓展营销方式，分级分类受众群体，分别确

定主攻方向，满足不同层次消费者的需求，提高产业竞争力。充

分利用短视频、直播带货等新媒体形式，加大线上销售力度，稳

定线下销售渠道，发挥线上线下相结合的优势，丰富销售途径。

举办展销会，如“黄芽茶文化节”等，弘扬茶文化，充分利

用招商引资、公务接待、团队旅游等机会，从霍山黄芽的历史演

变、实际功效、文化内涵中提取精华，做好宣传推广，不断扩大

品牌影响力。

四、结语
以乡村振兴为目的，以农民增收为目标，坚持人与自然和




